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Analisi ed Obiettivo
Metodologia

Aree di analisi
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Riflessioni

o |

3




La ricerca si concentra suII |dent|f|ca2|one e IanaI|S| di due
casi studio localizzati nei contesti territoriali di due paeS|
Europei: Andalusia e Sardegna

« Dallanalisi emerge una nuova tendenza nell’'offerta turistica ¢
(eco, a basso impatto ambientale, sostenibile...), nella quale
I'agricoltura assume un ruolo centrale

PPiY + Obiettivo €& analizzare elementoi di forza e di criticita,
&8 attraverso un analisi comparato dei due territori analizzati

RE L T e

e

P BUE
m ﬁ:‘}:}
I - — e k#

. S
AL
"REGIONE AUTONOMA DELLA SARDEGNA
§ A A e,




ANALISI E SCELTA DEL CASO STUDIO
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Mediterranean
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The Alqueria de
Morayma

L’Alqueria de Morayma nasce nei
dintorni di Cadiar (Alpujarra
Granadina) nel 1994 dal sogno
di una giovane  coppia
proveniente dalla vicina
Granada di realizzare una
attivita commerciale dedicata al
turismo rurale

Certificazione biologica (mandorle,
vino, olive e fichi)

Centro di coordinamento per
I'Associazione  Alpujarra  di
turismo rurale e ha vinto vari
premi per l'innovazione del
turismo andaluso

s ALOUERIA HORATM A

2 GRANJA-BODEE
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‘NON SOLAMENTE UN POSTO TRANQUILLO”

*  “Noi offriamo qui qualcosa di diverso, durante il mese di luglio e agosto i
nostri ospiti possono osservare i nostri vigneti che prendono colore, l'uva
che matura e poi possono partecipare a fare il vino insieme a noi, a
raccogliere i frutti e poi degustarli tutti insieme.”

« Hanno trasformato un tradizionale gruppo di fabbricati agricoli a fini recettivi,
coltivato terreni, ripristinato gli uliveti, i frutteti e si sono dedicati alla
coltivazione di una varieta autoctona di vite

« El Mirador de Morayma
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punti di
interesse
naturalistici
e culturali

A - Agriturismo “S¥ assaiw”
B - Sardegna in Miniatura

C - Reggia Nuragica di Barumini
D - Museo “Turcus e Morus™

E - Tomba di Giganti “Sa Domu de s'Orku"
F - Castello di Las Plassas

G- Complesso Museale “Sa Corona Arrubia”
H - Tombe di Giganti “Serra sa Caudeba”

| - Tomba di Giganti “Su Quaddu de Nixias"
L - Nuraghe “Genna Maria"

M- Museo Archeologico

N - Museo archeologico

O - Terme “S. Maria Acquas” e Castello di Monreale
P - Castello di Sanluri

Q- Museo “Casa Steri”

Q- Museo Ornitologico della Sardegna

R - Parco degli “Ulivi Secolari”

AGRITURISMO
] MASSAIU

Su Massaiu nasce nel1998 da
un’azienda agricola

Azienda a conduzione familiare
Certificazione biologica dal 1995
Struttura certificata Ecolabel
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IR
dfusoclamione
Fattarie
didagtiche
del Medio
Campidano

Su Massaiu
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Politiche rurali anni 90
Biologico, biodiversita

Lontano dalle destinazione turistiche
..~ convenzionali

e Finanziamenti
Valori/Condivisione valori

Aziende familiari
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Territorio, Produzione locale e tradizionale
Reti tra produttori

Spazi locali di cooperazione creano e sostengo le economie
locali

Spazi locali di cooperazione creano e sostengo Ia
conoscienza

S

Diversificazione/Integrazione della produzione agroalimentare =°°

con i servizi di turismo rurale e le attivita vincolate al territorio

rafforzano e migliorano le condizioni economiche dei
produttori la.rendita, inwalori relazioni alla sostenibilita ed alla
cura dell’ambientale

Forme di comunicazione: internet, reti formali ed informali
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*Burocrazia
*Mancanza di coperazione e sinergie tra attori locali

*Aree Svantaggiate, criticita vincolate alla mancanza di
forti strumenti di promozione territoriale (privata e
pubblica)
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)i Per superare gli svantaggi strutturali le aziende {
" agricole hanno deciso di diversificare I'offerta turistica,
integrando all’'offerta di pernotamneto e pasti, attivita
che trasmettono conoscienza ed esperienza
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