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Report 10-02-09 gruppo A -Multifunzionalità 

Materiale spedito via mail : Analisi territorio Sarcidano Barbagia di Seulo: 

Punti di forza  e Punti di debolezza: 

  

Aspetti più importanti dalla discussione in gruppo: 

 Creare l’IDENTITA’ del territorio Sarcidano Barbagia di Seulo; 

 Non si conoscono le reali produzioni nei vari settori; 

 Qualità dubbia e non omogenea qualitativamente 

 Poca propensione alla qualità; 

 Mancanza di coordinazione nei vari settori; 

 Valorizzazione e recupero dell’antica tradizione degli orti, con ristrutturazione delle  

  vecchie case rurali, antico mulino, e ripristino corsi dei fiumi; 

 Creare la promozione in tutti i settori, con reti, marchio unico, promozione unica per la  

   vendita diretta,  far conoscere e far apprezzare le nostre attrattive, la nostra cultura i  

   nostri prodotti. 



Report 10-02-09 gruppo A -Multifunzionalità 
 

Aspetti più importanti dalla discussione in gruppo: 

 Percorsi enogastronomici, sentieri e itinerari a piedi a cavallo, creazione di piccoli musei 

dell’arte contadina, visite didattiche, tutela della biodiversità, e poterci arrivare e renderli 

fruibili 360 giorni all’anno, ripulendo tutto il territorio da rottami, strade sconnesse, siti 

ambientali e archeologici con erbacee, avere il concetto nuovo della campagna rurale, 

stimolando il volontariato; 

 Legare le produzioni aziendali al territorio, migliorando le condizioni di vita dei produttori 

rurali, stimolando un consumo interno prima ancora di soddisfare mercati lontani; 

 Promuovere il territorio dove si produce e non il prodotto del territorio; 

 Per tutti i settori di attività conviene ridurre la frammentazione delle attività economiche, 

stimolare la cooperazione tra aziende dello stesso settore e affini, cercando servizi 

comuni e diffondendo conoscenze. 

 Costruire il piano di sviluppo locale con le linee guida del PSR, anche facendo emergere  

eventuali carenze strutturali presenti nel territorio, anche se esulano l’asse 3, e 

individuando nell’asse 1;  



Report 10-02-09 gruppo B – Artigianato 
Commercio – Servizi alle imprese 

Report: Aspetti più importanti dalla discussione in gruppo: 

 si produce ma non si trovano gli intermediari che mi aiutino nella vendita con un giusto  

  rapporto tra prezzo di  vendita e costo del servizio aggiuntivo. 

 frammentazione della filiera. 

 carenza di trasporti. 

 ridotta capacità e qualità dei servizi alla persona. 

 trovare un luogo di mediazione commerciale tra produttore e venditore.  

 individuare forme contrattuali e prezzi monitorati, su tutta la filiera. 

 coordinare  la reti di vendita diffusa. 

 sviluppare uno marchio territoriale. 

 in quale modo si riesca a far rendere competitive le aziende sul mercato e creazione di 

un adeguato sistema  di consulenze  e servizi. 

 aiutare a creare siti che vendano a km 0.  

 saturazione del mercato locale, e produzione. Filiera corta. 

 criteri per redigere i bandi e discussione sulle modalità di redazione.  



Report 10-02-09 gruppo C – Turismo 

Analisi territorio Sarcidano Barbagia di Seulo: 

Punti di  forza:   

 presenza dei laghi, siti archeologici ;  navigazione laghi; ambiente; 

 eno-gastronomia;  Free climbing;  Kajak- canoa;  tradizioni popolari e sagre 

 trenino Verde;  ruralità ; punti geologici di notevole importanza (grotte ecc.) 

Punti di debolezza: 

 tempi per operatività 

 viabilità e trasporti; servizi ;  promozione e pubblicità 

 scarsa conoscenza del territorio , 

 ulteriore decremento demografico. 

Report: Aspetti più importanti dalla discussione in gruppo: Proponiamo: 

 creare reti operative del settore per organizzare,  promuovere e gestire l’offerta    

   turistica. 

 realizzare materiale informativo sul territorio :cartaceo , internet. 



Report 10-02-09 gruppo C – Turismo 

 Realizzare una carta servizi che illustri tutto ciò che il territorio offre. 

 Recuperare strutture in disuso per la creazione di punti di informazione turistica  

   (per es. case cantoniere) 

 Cooperazione trasnazionale (laghi Germania /G.Bretagna) 

 Promozione eventi sportivi;  Utilizzo di prodotti locali;  Eventi promozionali (artigianato-  

   agroalimentare).  



Report 10-02-09 gruppo D – Sociale - Culturale 

Punti di forza : 

 

 Peculiarità dell’ambiente uniche difficilmente ritrovabili in altri territori 

 Possibilità di attivare servizi di utilità sociale e ambientale di alto livello per  

  caratteristiche proprie del territorio 

 Presenza di Idee innovative su servizi da realizzare nel territorio. 

 

Punti di debolezza: 

 

 Carenza di servizi di utilità sociale, fattorie didattiche, fattorie sociali ecc 

 Mancanza di una rete di servizi di utilità sociale nel territorio integrata con le strutture di  

   accoglienza 

 Carenza di informazione sui servizi presenti nel territorio da parte di possibili fruitori  

  esterni, necessità di migliorare la pubblicizzazione del territorio come possibile fornitore  

  di servizi di alto livello sociale, culturale  e ambientale. 

 Carenza di educazione ambientale e civica soprattutto nei giovani. 



Report 19-02-09 gruppo A -Multifunzionalità 

Riqualificare gli agriturismi esistenti 

(compreso l’aspetto estetico) 

MARCHIO  TERRITORIALE 

(nel contesto paesaggistico ecc.) 

Costruire un filo diretto con gli altri comparti: 

 turismo -artigianato 

 agro-alimentare 

 ambientale 

 archeologico 

 sociale - culturale 

DISCIPLINARE 

RETE AGRITURISTICA 

 Promozione 

 WEB 

OFFRIRE I PRODOTTI LOCALI 

DIVERSIFICARE SERVIZI: 

agri-sociali - agri-campeggio 

OFFRIRE SERVIZI: DIDATTICI EDUCATIVI SOCIALI AMBIENTALI 



Report 19-02-09 gruppo B Artigianato 

Commercio – Servizi alle imprese 

Il problema rilevato per il momento consiste nello spopolamento; 

 che si ramifica in due aspetti, socio economici: 

 

Alto costo della vita 1: 

 carenza di servizi all’imprese, che è generato: 

 mancanza d’incentivi per nuovi insediamenti; 

 dal mercato immobiliare statico al 

 prezzo reale di mercato. 

 

Alto costo della vita 2: 

 mancanza d’un mercato di prossimità; 

 assenza di marchio territoriale, scarse informazioni sui prodotti e servizi del territorio 

 filiera frammentata 

 imprese troppo piccole. 



Report 19-02-09 gruppo C - Turismo 

Infrastrutture del territorio : percorsi tematici, ambientali, archeologici,  storico-cultura  

1) fruizione dei centri storici,esposizioni permanenti: artigianato locale enogastronomia  

promozione tematica del territorio 

scarsa conoscenza delle lingue  

 continuita’ dei servizi 

individualismo  

scarsa conoscenza delle strutture nel territorio  

Servizi offerti  

viabilita’ - scarsa visibilita’  territoriale  

Coinvolgimento giovanile e femminile 

2) informazione, servizi fruizione siti  

3) ogni territorio (comune) deve portare a conoscenza tutte le risorse disponibile alberghi 

alberi/segnaletica ecc. 

Ufficio unico    

Professionalità-Formazione 

Ospitalità- 

Qualità  carta di accoglienza  formazione  a 360 gradi  



Report 19-02-09 gruppo D – Sociale - Culturale 

potenziare le strutture sociali esistenti 

 

 sviluppare il turismo legato ai servizi alla persona 

 

creare eventi culturali a rilevanza regionale 

 

attivare corsi di formazione ambientale 

 

formare personale per l’attivazione dei servizi socio    assistenziali 

 

 creare eventi che favoriscono l’aggregazione 

 

creare nuovi luoghi di aggregazione e comunicazione 



Report 26-02-09 gruppo A - Multifunzionalità 

TEMATISMO:“Razionalizzare e realizzare piccoli impianti aziendali di 

trasformazione, legati alla  produzione di prodotti tipici locali con la sottoscrizione 

della  carta di qualità: con l’intero sistema del turismo rurale.” 

 

Report: Aspetti più importanti dalla discussione in gruppo: dare priorità alle seguenti     

    tipologie: 

 

 liquori, oli essenziali, aromi ; 

 alimenti con ortaggi, sottoli, sottaceti ; 

 panificazione tipica, biscotti e dolci ; 

 insaccati. 



Report 26-02-09 gruppo A - Multifunzionalità 

TEMATISMO : « Realizzazione di spazi aziendali attrezzati per lo svolgimento di   

                    attività didattiche e/o sociali in fattoria ». 

Report: il gruppo  chiede maggiori approfondimenti su questo tematismo. 

 

TEMATISMO : »Realizzazione in azienda di impianti di produzione di energia da   

                   fonti  rinnovabili ». 

Report: da approfondire senza fare doppioni con la misura 121 asse 1 

 il gruppo propone di dare priorità a queste tipologie, dando un  punteggio adeguato a  

   chi propone questo investimento. 

 mini-eolico fino da 3 a 20 Kw ; 

 fotovoltaico fino a  1 a 20 Kw ; 

 solare  

 

TEMATISMO: «Spazi aziendali attrezzati per il turismo equestre ». 

Report: Il gruppo propone che se non è sentito dagli agricoltori/allevatori, sottoscrittori del     

    protocollo di intesa, di non inserirli, se non attraverso le reti pubbliche. 



Report 26-02-09 gruppo B – Artigianato 
Commercio - Servizi alle Imprese 

Nella riunione del 26/02/09 la referente del gruppo Sig.ra Nicoletta Mereu ha illustrato dati 

relativi ai 13 comuni del partenariato, seguendo l’indagine swap, ed è emerso: 

Nella mancanza di servizi si rilevano le seguenti situazioni di ostacolo: 

mancanza di servizi pubblici su ferro; 

rallentamenti nella viabilità, causati da: traffico nei paesi, 

strade pubbliche poco efficienti  

strade danneggiate e poco illuminate 

mancanza di segnaletica 

Vi è inoltre una grossa pressione fiscale rispetto ai servizi presenti nei territori. 

mancanza di riconoscimento di zona svantaggiata su tutto il territorio per le aziende che vi 

operano; 

mancanza di assistenza nelle fasi di star-up delle aziende 

mancanza di monitoraggio/ tutoraggio nei primi cinque anni di vita dell’aziende 

dall’avviamento alla stabilizzazione fine primo ammortamento; 

una mancanza di premi sull’operato delle aziende che lavorano bene; 

mancanza di finanziamenti e premi all’incentivo delle produzioni di qualità.  



Report 26-02-09 gruppo C – Turismo  

TEMATISMO: QUALE IDEA DA PORTARE AVANTI INSIEME ? 

 

 attivare una macchina turistica legata ai laghi per poter essere  

  competitivi con gli altri, GAL;  

 avere clienti farci conoscere, quindi aumentando la visibilità; 

 bisogno preoccuparsi di organizzare i pacchetti diversificati, compreso il divertimento;  

 la viabilita' è' un problema molto importante per la zona alta Barbagia di Seulo, e  

  comunque proponeva una continuita' territoriale , collegando gli aeroporti con le zone; 

 ufficio unico di prenotazione: promozione turistica , centri di informazione e accoglienza; 

 fare un censimento di tutte le professionalita' sportive esistenti; 

 nuovi eventi, tipo festa fluviale dell'acqua; 

 eventi culturali: civilta' dei numeri, cultura sarda paragonata con altre culture, 8  

  appuntamenti, tutto il lavoro anche in inglese , da promozionare;   

 gemellaggio con Germania/Gran Bretagna  con laghi ecc “cooperazione trasnazionale”.  



Report 26-02-09 gruppo D – Sociale-Culturale 

Punti di forza : 

 Presenza di Monumenti ambientali e storico culturali (cascate di Sadali, Alberi secolari,  

  vecchi mulini ad acqua, vecchi forni per realizzare la calce, trenino verde). 

 Identità architettonica e sociale dei villaggi (es : centro storico di Sadali preservato    e  

  popolato, chiese storiche di pregio) 

 Presenza di siti nuragici di pregio 

 

Punti di debolezza: 

  Centri storici non valorizzati, 

  Perdita di identità culturale (lingua locale, usi e costumi, ecc) 

  Cattivo sfruttamento delle risorse ambientali (creare centri idroterapeutici) 

 

Report: Aspetti più importanti dalla discussione in gruppo: 

 Costituzione di una rete degli archivi storici fotografici digitali, del Gal, da collegare con  

  gli archivi omologhi degli altri Gal della Sardegna e anche del continente. 

 



Report 26-02-09 gruppo D – Sociale-Culturale 

 Corsi di formazione ambientale da svolgere nelle fattorie agrisociali. 

 

 Creazione di eventi culturali a valenza regionale. 

 

 Aumentare e migliorare la qualità dei servizi sociali esistenti (ampliare l’offerta anche  

  con servizi innovativi quali: musico-aromaterapia) 

 

 Creare uno sportello di orientamento per le imprese per il territorio. 

 

 Creazione di spazi didattici ambientali per la valorizzazione della flora locale (orto  

   botanico). 

 

 Creazione di eventi di tipo ambientale ricreativo extraregionale (raduno boy scout). 

 

 Pubblicazione di atti di convegni archeologici da utilizzare per la promozione del  

  territorio. 



Report 26-02-09 gruppo E/F – Centri storici ed edifici rurali 

Report: Aspetti più importanti dalla discussione in gruppo:  

 Interventi di ristrutturazione di fabbricati pubblici adibiti a laboratori artigianali esistenti 

nei centri storici,all’interno dei quali i privati svolgono attività artigianali finalizzate al 

recupero di identità e degli antichi mestieri da utilizzare anche come vetrina turistica. 

 

 Interventi di recupero di strutture private inserite in ambienti (centri storici) già 

parzialmente recuperati con l’obiettivo di riqualificare e completare il recupero di angoli 

di centri storici. 

 

 Creazione di itinerari ambientalistici e loro messa in rete, su percorsi esistenti che 

ripropongono i percorsi rurali delle terre del consorzio dei laghi  e del consorzio dei 

sentieri del grano per incentivare anche il turismo equestre (ippovie) e da collegare 

con il percorso degli orti. 

 

 Utilizzazione e adeguamento di spazi per la creazione di eventi turistico culturali (spazi 

fiere). 



 Sviluppo e commercializzazione di servizi turistici esistenti e da costituire legati anche 

ai consorzi misti pubblico-privati esistenti nel territorio del Sarcidano Barbagia di 

Seulo. Servizi che completano l’informatizzazione e l’informatizzazione in aree rurali 

dotate di servizi di ristorazione e ricettività. 

 

 Riqualificazione di aree e siti di interesse storico-culturale,architettonico,artistico, 

EtnoAntropologico, ambientale,paesaggistico, che in particolari momenti dell’anno 

esprimano la cultura ,la tradizione ed il sapere locale in ambito rurale,luoghi di incontro 

rurale, momenti di culto, di tradizioni contadine, di centri espositivi, interventi di 

manutenzione straordinaria e ordinaria. 

Report 26-02-09 gruppo E/F – Centri storici ed edifici rurali 




